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Resumo. Este ensaio narra sobre como a festa do carnaval que define inter-
nacionalmente o Brasil, que teve inicio no século XVIII, com o entrudo (festa
de colonizadores portugueses vindos dos Acores, Cabo Verde e Ilha da Ma-
deira) se transformou num soft power potente. O texto traz informacdes que
mostram como na década de 1960, ap6s o inicio da transmissdo por televisdo
dos desfiles e a montagem de arquibancadas para o publico, o carnaval bra-
sileiro passa a ser um negécio lucrativo. Com a constru¢do do Sambodromo,
em 1983, projeto do arquiteto Oscar Niemeyer, e a construcdo da Cidade
do Samba (fabrica de cenarios e fantasias), em 2006, o Carnaval do Brasil se
transforma no maior espetaculo cultural do nosso planeta.
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AHHoTauma. MNpa3gHWK KapHaBana — AnUo bpaswaunuy, HauvoHanbHas UAEHTUOUKaLUSA U
MOLLIHaA «MmArkasa cuna» crpaHbl. ictokn kapHaBana Bocxoaat k XVIII Beky, korga oH npea-
CTaBAAN cOBOW Npas3fHWK NOPTYranbCkmx moceseHLeB ¢ A30pckux OCTPOBOB, ocTpoBoB Ka-
60-Bepge 1 octpoBa Mageiipa, U TONbKO MOTOM OH CTajl HE3aMeHVMOM YacTbo HPa3nIbLCKON
MOMINTMKM M 3KOHOMMKMK. B 1960-x rr., KOorga napagbl WKo caMbbl CTasv TPAHCAMPOBATLCA
no TeNeBUAEHMIO, a A/ NyBANKM Hauanm yCTaHaBAMBATLCS TPUOYHbI, Bpa3nabCckmii KapHaBas
CTan NpubblIbHBbIM Br3HecoM. MNMocne cTpouTtenbctBa Cambogpoma B 1983 rogy (npoekT ap-
xutekTopa Ockapa Humeliepa) n co3gannsa «Pabpukm gekopauuii u koctromos» B 2006 rogy
6pasnIbCKN KapHaBaa NpPeBpaTUIICa B CaMOe rPaHANO3HOE pa3B/ieKkaTeslbHOe LWOY Ha Hallei
nnaHere.

KnioueBble cnoBa: kapHaBas, bpa3waus, WKoabl cambbl, KOMMepLUManmnsaums KapHasana,
dabpvka kapHaBana
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Abstract. Carnival celebrations represent the image of Brazil, its national identity and the coun-
try’s potent «soft power». Carnival, whose origins date back to the 18" century as a celebration
of Portuguese settlers from the Azores, the Cape Verde Islands and Madeira, has become an
indispensable feature of national policy and economy. In the 1960s, when samba school pa-
rades started being televised and grandstands were built for the public, Brazilian Carnival has
transformed into a lucrative business. With the construction of the Sambodrome in 1983, de-
signed by the architect Oscar Niemeyer, and the creation of the «Samba City» in 2006, Brazilian
Carnival has become the grandest entertainment show on Earth.
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IIpenucnoBue’

VMHpycTpus KynbTypsl — ocobas cdepa, KOTopas NMPUCYTCTBYeT BO BCeX
cTpaHax, GOpMUPYs Cpefy pasBledeHni YelloBeKa, IIPU 9TOM ee CTPATernu pas-
HOOOpa3HbI 11 He BCerfja O4eBUAHBI. [JUCTaHIMA OT CBOOOJHOTO 1 PACKOBAHHOTO
TaHI]a caM0a, POAMBIIEToCs B OefHeINX KBapTaaax P1o, 1o mapasia Kol caMm-
651 Ha Cambozpome (Sambddromo) orpomHa, 1, 4T06bI ee mpoiiTH, TpedyloTCs,
KaK [OKa3bIBaeT MpeNCTaB/IsIeMOe UCCTIeI0OBaHNMe, IeCATUIETHS. TaHel] BBIXOUT
3a eCTeCTBEHHBIE IIpefie/bl OPraHNYeCKOTO CAMOBBIPAKEHIS YeJIOBEKA U CTaHO-
BUTCS YacTbI0 «(pabpUKV KapHaBajIa», YaCThI0 9KOHOMVKI KY/IBTYPBL.

CosfaH1e PHIHOYHOTO MPOAYKTA MMEET CBOK MCTOPUIO M JIOTMKY — 9TO
¥ HeoOXOZMMOCTb MHBECTUIVIL, Y CO3[jaHVe IIPUBICKATE/BHON «YIAKOBKW»,
U crioco6bl monyyeHys npubsUn. TaHel, camba TOpOV He OCO3HAET, YTO OH
«IPOZYKT», ¥ CKPOMHO >KMBET B HEOOTATBIX COL[MAMBHBIX CTIOSAX 0OIIIECTBA, @ €T0
y>Ke Ha4MHAIOT «yIIAKOBBIBATb» B PHIHOYHbIE KAPHABA/IbHbIE Offe)K/IBI 11 TOTOBST
K TIpofaxke NOTpebuTeno. JecATUIeTUAMM CO3PEBAIOT IS 9TOTO YCIOBYS, CBSI-
3aHHbIE C TIPOIIECCAMU MOJEPHU3ALUN — TEXHOTOTUYECKUMH, CTPYKTYPHBIMH,
COLVA/IBHBIMY, OJHOBPEMEHHO (OPMMPYIOTCS HOBBbIE NMOTPEOUTENN KYIbTYpPbI
VI HACQKZIAIOTCS UX IIeHHOCTHBIe IpefnoyTenys. [locpeacTBOM HOBBIX TeXHIYe-
CKIX BO3MOXKHOCTEII «TOBap», TO €CTh TaHel] cambd, CTAaHOBUTCA Bce Hojee po-
CKOIITHBIM, 3PE/IMIIHBIM, IPUTATATeIbHBIM U JOPOTMM (KaK OM/IeThI Ha IIepBbIil
pax tpubyn Cambozpoma). TaHelr, KOTOPBIIT POAMIICS KaK HaPOXHbII, TOCTEIEH-
HO [IVCTAHIMPYETCS OT CPEJbL, €T0 MOPOAMBIIIENT, OT CITOHTAHHOCTI U PA3HOXKaH-
POBOCTM VCIIOTIHEHMs, CTAHOBUTCS BCe OOjlee YHUBEPCATbHBIM, CTaHZAPTU3N-
POBaHHBIM, IIOMEIEHHBIM B BU3Ya/lbHOE IPOCTPAHCTBO MUPOBOTO TeleIKpaHa
U 1m0y-6usHeca. KomMepueckuit IpOFYKT BBI3PET, COCTOSICS, OH HaJe/leH Mpu-
3HAKOM BCEOOLIHOCTY KaK IIOTPeOUTeNbCKas LIeHHOCTD.

Tem He MeHee 0COOEHHOCTH OPA3UIbCKOrO KapHaBala 3aKII0YaeTCs B TOM,
9TO Mapaj KO CaMOBI POAMIICS CHU3Y, IO IPEBPALeHNs B TPAaHANO3HOE MIPO-
BOe 1I0Y, 10 «abpukn kapHaBana». «Dabpuka» co3IaBamach MOCTENEHHO, BbI-
CTpayBasi OTHOIIEHVIsI HM30BBIX MTPeACTABUTE/NEN IIKO/I CaMOBI U PHIHOYHbIX aK-
TOPOB, MYHUINIIATBHBIX 1 TOCYAPCTBEHHBIX CTPYKTYP. B nTOre KOHKYpC 1mIKOMT
caMOBI CTa/l BOCTPeOOBaHHBIM MAaCCOBBIM 3peIINIIEM, YaCThI0 II0OATBHOTO «06-
1I1eCTBA CIIEKTAK/IS» 1 OFHOBPEMEHHO JIMIIOM OPas3mIbCKOI MAEHTUYHOCTH.

Bpasunus Ha ypoBHE TOCYapCcTBa aKTUBHO Pa3BUBAET CAMOOBITHOE TBOpPYe-
CTBO, Ay TEHTUYHYIO KY/IBTYPY, YTO TaKXKe CTAHOBUTC 0O'bEKTOM IPHUCTATIBHOTO
MHTepeca. Bo3MOXXHO, IMEHHO II09TOMY OpeHJi «KapHaBaia» y ero HOK/IOHHIKOB
aCCOIMUPYETCsT He ¢ MEPKAHTIUIBHBIM U PACYeTIMBBIM TIOAXOMIOM, @ C HAPOHOII
KY/IBTYPOJL, €e 9Heprue ¥ >KUSHeHHBIM OLTHMI3MOM.

1 MNpeancnoBre K 3ToMy 3cce No nNpocbbe pepakummn Hanucana MpriHa AnekcangpoBHa ManbKoBcKas, KaHg. dunoc.
HayK, [IOLEHT, KyNbTypoJior, SKcnepT no ¢onbKnopuctuke. — lpum. peo.
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Camoba xxuBeT B 6pasniIbCcKoM 00IleCTBe U 3a IpefieNlaMy KapHaBasa, ee TaH-
IIYIOT 11 Ha JOMAITHMX Be4ePUHKAX, U B IPA3HNKI, V1 Ha TAHI[IIO/IAX, I B HOYHBIX
kny6ax. OgHOBpeMeHHO bBpaswins [eMOHCTpUpYeT YCIeIIHBI IpuMep IIpo-
IBVYDKEHNSA CBOETO MEX/IYHApOLHOTO OpeH/a, KOTOPhIM CTal KapHaBai: «bpasu-
nusi — aro Kapuasan», «KapuaBan — ato bpaswmmsi», a camba — smbriema kap-
HaBaJIa, )XM3HEPaTOCTHOCTD, CMEX, O0I[eHe, KYIbTYpa Tela.

B cBoeit paboTe aBTOp 3a/jaeTCsa MHOTYMY Bolpocamy. Kak pasB1BarTh «KyJb-
TYPHYIO 9KOHOMUKY» U «KY/IbTYPHYIO IOMUTUKY» Ha PETVIOHAIBHOM ¥ MYHVIIU-
Ia7bHOM YpOoBH:AX? Kakue 00beKThI 1 IB/IEHVSI KYIBTYPHI (@ IX MHOXeCTBO) CTO-
UT «aKTyaJM3UpPOBaTh» KOMMEPYECK, CIIOCOOCTBYA TeM CaMBIM yTBEPXK/ECHUIO
MeCTHOJ1 HenmoBTOpUMOCTI? Kak coBepIIeHCTBOBATH II0JIe MaCCOBOI KY/IbTYPHI
(Toro >xe KapHaBasa), cbeperast Py STOM TPALULIN HAPOIA?

B coBpeMeHHOM MUpe aKTMBHO pabOTAIOT ¥ MPOU3BOLAT TOBAP I M-
JIMOHOB TIOTpebuTeNIell TaKyie MOHCTPBI pa3BeKaTe/lbHO MHAYCTPUY, KaK JiBe
«abprku rpes» (lommusyn n bonnusyn) u «dabprka kapHaBana». CTaB Mex-
IYHapOJHBIM KOMMepYeCKUM IIPOAYKTOM, KapHaBajI O/1arofaps y4acTuio 1 mpe-
JAHHOCTY 3TOMY IIPA3[HVKY HPOCTHIX (IIOPOIT JjaXke HEIPaMOTHBIX, 110 CTIOBaM
aBTOpA) JIIOfIell, KOTOpbIe He 3aHMMAIOT B 00IeCcTBe KaKye-TO BbIIAIOIYeCs H0-
3ULMY, 0OpeTaeT HaCTOAIIYIO CUITY >KMBOIL KY/IbTYpbI Bpasunum u ocraeTcs cum-
BOJIOM €€ HaI[MIOHA/IbHOM UAEeHTUIHOCTH.

V.A. ManbKoBcKas

Introducado

O desfile das escolas de samba passou por um intenso processo de «moderni-
zagao», consolidando-se como uma festa mais organizada e comercial, por opo-
sicdo a uma relativa espontaneidade e liberdade que a caracterizou no inicio de sua
existéncia. Esta «modernizagdo» abrange movimentos como a oficializagdo, em
1935, e a intensa comercializagdo, a partir dos anos 1960, que foram cruciais para
dar ao desfile suas atuais dimensdes de espetaculo, organizado segundo padroes
da Economia da Cultural e transformado em produto de consumo pelos meios de
comunica¢do de massa.

No ano de 1932, foi realizado o primeiro concurso das Escolas de Samba da
histéria, em que a Mangueira foi campea. A iniciativa partiu do jornal Mundo
Esportivo, do jornalista Mario Filho, que teria sido o responsavel pela ideia do
concurso [Cabral, 1996]. Cabe ressaltar que os jornais exerceram um papel muito
importante na promogao das escolas e da comunidade do samba.

O ano de 1932 também marcou a oficializagdo do carnaval carioca pelo pre-
feito Pedro Ernesto (1884-1942). Trés anos mais tarde, as escolas de samba tam-
bém seriam oficializadas: foi esta a primeira reivindicagdo da Unido das Escolas
de Samba (UES, criada em 1934) junto a Prefeitura, com o objetivo de garantir
subvengao oficial semelhante a que ja ocorria com as grandes sociedades e os ran-
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chos. Assim, em marco de 1935, sob a
administracdo do prefeito Pedro Er-
nesto, foi realizado o primeiro desfile
oficial das Escolas de Samba. A nova
fase implicou mudangas importantes
na realizacao da festa.

Essa «ascensido» das escolas de
samba implicou uma série de transfor-
magdes formais na estrutura do desfile.

No caso das escolas de samba, o =
que se verifica é que a oficializagio, ao bpasunvcxuit kapnasan.
2mesmo tempo em que garantiu uma Yuacmmuuxu napada wikorn camoor’
espécie de «cidadania cultural» ao
povo do samba, implicou certa subordinagdo desses novos cidadaos a ordem que
se organizou para recebé-los.

Praga Onze

No inicio dos anos 40, as obras para a constru¢do da Avenida Presidente Var-
gas, como parte do processo de modernizagdo da cidade, praticamente demoliram
a Praga Onze. O ultimo desfile na antiga localizagdo se realizou no ano de 1942. A
partir de entdo, as escolas deixaram a «pequena Africa» (como era chamada a re-
gido onde fica a praga pelo sambista Heitor dos Prazeres /1898-1966/) para ocupar
a Avenida Rio Branco, espago habitual das classes mais privilegiadas.

Entre os anos de 1946 e 1950, a competicdo passou a ser realizada na Avenida
Presidente Vargas, em frente a Escola Rivadavia Correa. Entre os anos de 1949 e
1950, porém, dois desfiles foram apresentados: o oficial, na Presidente Vargas, e
um outro, considerado extraoficial, no que restara da Praca Onze.

A consolidacao de um mercado interno de bens culturais no Brasil nas déca-
das de 1960 e 1970, processo que integra a organizagdo capitalista da cultura no
Pais em sua etapa contemporanea [Ortiz, 2001], influenciou as transformagdes
pelas quais passou o desfile a partir de entdo. Uma série de mudangas associadas
a mediatizagdo da festa, a crescente participacdo da classe média (inclusive na sua
confec¢do) e a sua intensa comercializacdo foi desencadeada, determinando um
novo modo de produgcio, circulagdo e consumo do desfile das escolas de samba
enquanto bem cultural.

A partir dos anos 1960, as camadas médias passaram a ter uma participa¢do
cada vez mais ampla na plateia dos desfiles e mesmo na composi¢ao das escolas, o
que inclui a presenca de cendgrafos e artistas plasticos ligados a cultura erudita na
producéo da festa. Esse fato provocaria uma profunda mudanga visual nos desfi-
les, que se tornariam paulatinamente mais ricos e bem elaborados esteticamente.

2 UnniocTpauum K acce «Kak 6pas3mnbckuii KapHasan cTtan 61u3Hecom» 6biin Nobe3HO NpefoCTaBeHbl LWKOOW cambbl
Pimpolhos. — lpum. peo.
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Comercializagdo e transmissdo pela TV

A crescente participacdo das camadas médias e as mudangas na plastica dos
desfiles foram acompanhadas por um intenso processo de comercializacao da fes-
ta. O marco inicial se deu no ano de 1962, quando o Departamento de Turismo
da prefeitura do Rio de Janeiro passou a cobrar ingressos ao publico. Para que isso
fosse possivel, foram construidas arquibancadas em frente a Biblioteca Nacional,
na Avenida Rio Branco (centro da cidade onde as competi¢des vinham sendo rea-
lizadas desde 1957), que cresceriam em dimenséao a cada ano devido ao sucesso
dos desfiles.

As escolas continuaram crescendo em numero
de componentes, com a participagdo cada vez mais
ampla de folides de classe média. Em 1964, escolas
que nos anos 1930 contavam com algumas dezenas
componentes passaram a desfilar com centenas: Por-
tela e Estagdo Primeira da Mangueira desfilaram na-
quele ano com 1200 pessoas, e o Salgueiro, com 800.
Esse crescimento acelerado era um dos mais graves
problemas das escolas, pois prejudicava a eficiéncia e
beleza do desfile [Cabral, 1996]. O aspecto mais ne-
gativo da questdo era o fato de que o aumento no nu-
mero de componentes nao se processava pela adesao
de sambistas, mas sim pela participagdo de turistas
que chegavam do Rio de Janeiro com a garantia de
agéncias de viagem de que desfilariam numa escola
de samba [Cabral, 1996]. Ainda em 1964, o carnaval bateu recorde de venda de
ingressos para turistas, segundo dados da Secretaria de Turismo do Estado do Rio
de Janeiro.

O encarecimento do valor dos ingressos tornava o acesso ao espetaculo cada
vez mais dificil a populagdo pobre. Aos poucos, a plateia do desfile estava mudan-
do: no lugar antes ocupado por membros das comunidades de origem das escolas,
estavam a classe média, os turistas e a televisdo (em 1960 havia sido realizada a
primeira transmissdo do desfile das escolas de samba, em flash, pela TV Conti-
nental).

Em 1965, as escolas de samba comegaram a reclamar participa¢ao na renda
proveniente da venda dos ingressos e também a reivindicar pagamento das emis-
soras de TV do direito de transmissdo dos desfiles (direito de arena), agdes que de
certa forma refletem a tomada de consciéncia, por parte das escolas, de que esta-
vam se tornando organiza¢des de cunho empresarial.

Nos anos 1960 e 1970, a percepgdo por parte do Estado da importancia de
atuar junto as esferas de cultura incentivou a criacdo de novas instituicdes para
gerenciar a produgao de bens culturais [Ortiz, 2001].
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Ainda nessa época (anos 1970), teve inicio a tendéncia de profissionalizagdo
das atividades ligadas ao Carnaval e as escolas de samba, uma contrapartida a
propria racionalizagdo empresarial do empreendimento.

Embora a primeira exibigao do desfile pela TV tenha tido lugar em 1960,
apenas a partir da década de 1970 ela passou a ser realizada de forma constante,
quando entdo o quesito cronometragem dos desfiles havia sido estabelecido e as
emissoras de TV haviam obtido os recursos técnicos necessarios. Desde meados
da década de 1960 a televisdao havia se consolidado como meio de comunicagdo de
massa no Brasil, e no ano de 1970 exis-
tiam 4,5 milhoes de domicilios com
aparelho de TV no Pais, o que significa
que 56% da populacdo era atingida por
esse veiculo [Ortiz, 2001].

A preocupagiao em atender ao gos-
to do publico que a partir de entao as-
sistia aos desfiles pela TV acentuou a
tendéncia de valorizagdo dos aspectos
visuais das escolas, que ja se fazia no-
tar desde o tempo em que o desfile era
realizado na Avenida Presidente Vargas, quando as arquibancadas levavam a uma
visao da festa de cima para baixo, e nao da horizontal®. Enquanto fantasias, alego-
rias e aderegos tornaram-se mais luxuosos e cresceram em dimensao, ganhando
importancia como quesitos de julgamento do desfile, elementos mais ligados a
tradi¢ao do samba, como o canto, a danca, a harmonia e o proprio samba (musica)
cairam em segundo plano [Cabral, 1996].

Em 1983, um contrato assinado entre a Associacdo das Escolas de Samba da
Cidade do Rio de Janeiro (AESCR]) e a televisdo para transmissdo dos desfiles,
assegurou uma base econémica mais regular para as atividades das agremiacdes.
Nessa época, mais de 70 % dos domicilios brasileiros possuiam aparelhos de TV, e
o hébito de assistir a televisdo se consolidara, disseminando-se por todas as classes
sociais [Ortiz, 2001]. Em 1984, foi criada a Passarela do Samba (Sambddromo),
que significaria um enorme aumento de receita para as escolas, contribuindo para
sanar a dificuldade financeira em que as mesmas se encontravam desde meados
dos anos 60.

3 No desfile espetacular realizado pela Académicos do Salgueiro em 1974, que renderia mais uma vitoria a escola, o car-
navalesco Jodozinho Trinta (1933-2011) apresentou alegorias imensas, bem maiores do que a média das demais escolas
de samba, adaptando o desfile a posicao do publico, colocado em arquibancadas cada vez mais altas. Em entrevista
concedida a Revista Playboy em 1976, ele assim justificaria a grandiosidade do desfile daquele ano (Rei de Franca na llha da
Assombragdo): «<De ano para ano, aumentam os lances das arquibancadas de tal forma que quem ficar nos ultimos lances
dificilmente vai enxergar bem. A pista aumenta, a decoragdo aumenta, a iluminacéao fica mais feérica, por que a escola de
samba ndo pode fazer o mesmo?» [Cabral, 1996: 211].
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A Passarela do Samba

Uma das mais antigas reivindicagoes das es-
colas de samba era um local apropriado e fixo
para a realizagdo dos desfiles. Algo que desse fim
a dispendiosa montagem e desmontagem das
arquibancadas, que durava meses e paralisava a
cidade todos o0s anos.

Em 1983, o entdo governador Leonel Brizola
(1922-2004) autorizou a construcao de um es-
paco definitivo para o desfile. Em setembro da-
quele ano, ele convocou a imprensa ao Palacio da
Guanabara para apresentar o projeto do arquiteto
Oscar Niemeyer (1907-2012) e confirmar a Rua
Marqués de Sapucai (onde os desfiles ja vinham
sendo realizados desde 1978) como local escol-
hido para a construgdo. Ainda naquele més, um
dos integrantes da equipe de Niemeyer, o arqui-
teto Sabino Barroso (1927-2021), destacou em entrevista ao jornal «O Globo» que
«a ideia principal do projeto, a sua inovagao maior, ¢ a importancia dada a parti-
cipagdo do povo, que foi alijado da passarela e s6 teria acesso para ver o carnaval
pagando pregos absurdos. Agora, toda populagdo mais pobre terd possibilidade
de assistir ao carnaval como espectadora. Oscar partiu de um projeto muito bem
idealizado em que, suspendendo as arquibancadas, podera dar por baixo acesso a
uma massa bastante grande para ver o desfile»[Cabral, 1996: 220].

Cidade do Samba

Por outro lado, o projeto executado pela
Prefeitura do Rio de Janeiro, a Cidade do
Samba, inaugurada em setembro de 2006,
uma area de 78 mil metros quadrados cons-
truida no bairro da Gamboa, abrigou a «Fa-
brica de Carnaval». O local reuniu 14 galpoes
de 19 metros de altura para serem utilizados

Jlyusunvy pymmono, JTyuc Kapnoc
Ipecmec, Anusuy Abpaao [Jasuo*

4 B ueHTpe doTorpadum Jlyuc Kapnoc Mpectec — mnagwnii (Luiz Carlos Prestes Filho, p. 1959), komno3sutop, pexuccep,
nucaTesnb, NO3T, XYPHANUCT 1 aBTOP AaHHOW CTaTbK, cbiH Jlynca Kapnoca Mpecteca (Luis Carlos Prestes, 1898-1990),
BUIHOIO AeATesnis 6pasunbCKoro 1 MeXAyHapogHOro KOMMYHUCTMYECKOro ABvKeHusA. CneBa — JlynsuHby JpymMMOHA
(Luizinho Drummond, 1940-2020), npe3ngeHT LLkonbl Camba mnepatpu3s JleononguxeHce (Imperatriz Leopoldinense),
cnpaBa — AHusny A6paao [lasua (Anisio Abrado David, p. 1937), npe3ugeHT LLikonbl Camba beixa-®nop ae Hunononuc
(Beija-Flor de Nildpolis), rnaBHble pykoBogutenu 6pasnnbCcKoro KapHaBasna, opraHmsaTtopbl noctpoiku Cambogpoma
(Sambddromo, 1983 1.) n co3paHus «fopona KapHaBanax, «Pabpukn KapHasana» (Cidade do Samba, Fabrica do Carnaval,
2006 r.). — [lpum. peo.
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pelas escolas de samba do Grupo Especial para a confec¢ao de alegorias, fantasias
e aderecos. Passarelas foram especialmente construidas para permitir a visuali-
zagdo do alto de todo esse trabalho — a ideia era fazer do complexo uma atragdo
turistica permanente, em que visitantes pudessem assistir a preparagao do desfile
durante todo o ano. Sua arquitetura também inclui areas para espetaculos e expo-
si¢des e lojas para a venda de produtos ligados ao carnaval.

A estrutura foi criada com o proposito de substituir os barracdes, galpdes im-
provisados, cedidos por empresas ou pelos governos estadual-municipal, em que
as escolas até aquele momento preparavam seus desfiles. Constantemente ameaca-
dos por incéndios, falta de segurangca, insalubridade e ordens de despejo, os barra-
coes eram pouco apropriados para a preparagdo do desfile — a altura insuficiente
para os carros alegoricos, por exemplo, obrigava a que estes fossem montados nas
ruas, na véspera do carnaval, obstando as escolas uma visdao antecipada do que
iriam apresentar ao publico.

* * *

Antes de ser assimilado pela industria cultural, o desfile das escolas de samba
constituia uma manifestagdo cultural de carater comunitario: era a festa produzida
pelas camadas subalternas da populagdo carioca para brincar o carnaval. Ao longo
dos anos, porém, uma série de mudangas fez com que a relativa espontaneidade
com que era realizado o desfile no inicio desse lugar a um formato cada vez mais
organizado e comercial.

A rigor, a propria «féormula» escola de samba correspondeu a um modo menos
espontaneo de realizar o carnaval, configurando uma forma bem mais estruturada
que os blocos e corddes em que teve origem. Mas cabe observar que o surgimen-
to de um formato mais coordenado correspondeu a um movimento das proprias
camadas populares, funcionando como uma estratégia para obter integragao a so-
ciedade global.

A oficializagdo, em 1935, tam-
bém representou um passo impor-
tante no processo de organizaqéo,
correspondendo a uma subordi-
na¢do das escolas e do desfile ao
poder publico, que alterou signifi-
cativamente a logica de produgédo da
festa (como as restricdes aos temas
do samba de enredo, bem como o
estabelecimento de dia e horario
fixo para os desfiles). Porém, é pre-
ciso reconhecer que ela foi resulta-
do de uma negociagao entre Estado e representantes do mundo do samba que
reivindicavam a subvencdo da prefeitura. Talvez possamos dizer que, apesar da
necessidade de se submeter a demandas «externas», as escolas, naquele momento,
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exerciam com mais autonomia sua condi¢ao de agentes capazes de uma estratégia
independente.

Nas décadas de 1960 e 1970, os processos de comercializagdo e profissionali-
zagdo se intensificaram, dando as escolas de samba o carater de empresas de entre-
tenimento, e ao desfile, o de espetaculo. As demandas e imperativos do mercado
se tornaram preponderantes. O carater popular da festa foi cada vez mais «domes-
ticado», com nitida perda de poder por parte dos
sambistas e das comunidades do mundo do samba |}
quanto ao rumo das transformacdes nas escolas.
Nao ¢ a toa que movimentos de resisténcia e critica
as mudangas se acentuaram nesse periodo, confor-
me atestam a «fuga» dos sambistas para espacos
menos sujeitos as novas regras.

Se, antes da década de 1960, a relacio entre as
escolas de samba e atores como o Estado e o mer-
cado se assemelhava a um acordo em que cada
uma das partes faz concessoes, a partir dessa épo-
ca, se parece muito mais com uma sujei¢ao, uma
adequagdo muito pouco negociada as regras do
mercado, que gerou a expropriacao dos sambistas
de um instrumento importante de expressao e afir-
magdo de identidade. Um episddio envolvendo o
sambista Ismael Silva (1905-1978), em 1969, ¢é bas-
tante sintomatico dessa situagdo: quatro décadas depois de ajudar a fundar aquela
que é considerada a primeira escola de samba, a Deixa Falar, Ismael foi impedido
de assistir ao desfile de 1969 porque ndo tinha dinheiro para pagar o ingresso e
porque nao foi reconhecido pelos novos administradores das escolas de samba.

O mundo do samba assistiu a uma progressiva separagdo das instancias de
producdo e consumo, processo que ficou nitido mesmo na criagdo do proprio
samba. Muniz Sodré observa que «ao se passar a viver de samba — ao invés de se
viver no samba ou com ele — entrou-se no esquema de uma produgdo que, aos
poucos, introduziu o seu ritmo préprio: o do espetaculo» [Sodré, 1998: 52].

Por um lado, houve um importante incremento da capacidade de gerar lucro
e a consequente autonomia financeira do espetaculo: se, em 1935, as escolas care-
ciam e lutavam pela subvengao oficial como forma de obter recursos, neste inicio
de século elas constituem em empreendimentos autofinanciaveis, altamente lucra-
tivos e independentes do ponto de vista financeiro.

Este texto demonstra que no Brasil primeiro surgiu o produto DESFILES
CARNAVALESCOS e depois a FABRICA DE CARNAVAL, invertendo a légica
de produgdo capitalista tradicional. Quando primeiro é construida uma fabrica
para, consequentemente, produzir um produto comercial. A 16gica da Economia
da Cultura deve ser estudada cada vez mais por conta de sua originalidade.
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